
Energiewende paradox

Die EEG-Debatte:

Die Wandlung strikter Gegner von 
Mindestlohn zum plötzlichen Schutzpatron 
von Geringverdienern ….
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„unkontrollierter Zubau von 
Solar- und Windanlagen 
durch das EEG lässt Strom-
preise explodieren zu Lasten 
des Geringverdieners“

„Energiewende ist 
unbezahlbar für die 
Verbraucher“



Ausgangs-
situation
2009

EEG-Umlage

1,2 cent/kWh



Unterschriftenlisten 
Bäckereien 
Dezember 2013 ...

EEG-Umlage 2014:

6,24 cent/kWh



Subventionen 
lassen die 
Strompreise 
explodieren ……??





Phase 1: 

Entkoppeln der Entwicklung der EEG-Umlage 
von der Entwicklung der Förderung über neuen 
Wälzungsmechanismus/Berechnungsmethode

(Vorschlag BDEW 2008/2009; Entwurf von 
Umweltminister SIGMAR GABRIEL Mai 2009, 
Beschluss: Juli 2009 direkt vor Sommerpause)

=> überproportionales Aufblähen der EEG-
Umlage ab Herbst 2009





Phase 2: 

Agenda Setting und campaigning



Plakat und Anzeigenkampagne Herbst/Winter 2012 ………



Plakat und Anzeigenkampagne Herbst/Winter 2012



Die hohen 
Strompreise bringen 
uns um ……??



Entwicklung Energiepreise zum Zeitpunkt der 
Plakatkampagne



Armut hervorgerufen 
durch die EEG-
Umlage ……??



Anteile stat. 
Warenkorb 
zum 
Zeitpunkt 
der Plakat-
kampagne
Herbst 2012

Auch mit einer 
EEG-Umlage in 
heutiger Höhe 
(6,24 cent/kWh
wäre d. Anteil 
EEG-Umlage an 
den Ausgaben 
immer noch 
sehr gering.



Themenkampagne INSM Herbst 2012: „EEG stoppen, um die 
Energiewende zu retten: Ziel -> Einführung Quotenmodell



INSM:„EEG belastet vor allem Geringverdiener“

Tipp google: 
wikipedia, lobbypedia



www.insm.de
Bei EEG-
Debatte 
Schutzpatron 
für Gering-
verdiener, 
jetzt Forderer 
Abschaffung 
Mindestlohn 
…. 

????

Wer oder 
was ist die 
INSM ???



Lobbyorganisation der deutschen Wirtschaft (7 Mio €)

Gründung 2000, seit 14 Jahren Einfluss (Artikel FR, Zeit)

Experten wirtschaftsfinanzierter Institute liefern im 
Auftrag der INSM Studien an ausgewählte Journalisten, 
Medien, Politiker -> Flut an Einheitsschlagzeilen 

Neubesetzung positiver Begriffe + negative campaigning

INSM-Botschafter, Kuratoren -> TV-Talkshows

Lehrerportal INSM, Einflussnahme TV Vorabendserie





„unabhängiger“ Rentenexperte Raffelhüschen, Dauerexperte für die INSM Themenkampagne ab 2000
„privat vorsorgen statt staatliche Rente“ -> Beschluss Bundestag zur Riester-Rente war bereits im Jahr 2002



Nachtrag: 2010  haben der unabhängige (?), unanfechtbare, frühere Wirtschaftsweise Rürup und Versicherungs-Milliardär 
Maschmeyer eine eigene Firma gegründet: Maschmeyer-Rürup AG in Frankfurt a.M. zur Beratung zu Altersvorsorgeprodukten



Tipp: goggle: energieblogger „Transparenz“



Ausgesuchte Medien und Politiker werden 
gleichzeitig und durchgehend mit gut aufbereiteten 
Informationen versorgt mit sich stets 
wiederholenden, gleichen, griffigen Schlagwörtern 
und Slogans



„Es ist leichter eine Lüge zu 
glauben, die man schon hundert 
Mal gehört hat, als die Wahrheit, 
die man noch nie gehört hat“

=> Basis für neue Berufsbranche …
=> Public affairs



Was ist public affairs?
„Eigene Themen auf die politische Tagesordnung 
zu setzen, wird für Unternehmen, Verbände und 
andere Akteure immer wichtiger.“

„…… Das Herzstück der Einflussnahme durch 
AgendaSetting ist eine zielgerichtete, auf einem 
umfassenden Themenmanagement beruhende PR-
und Pressearbeit ….“

(Auszug aus einer Imagebroschüre einer beliebigen public-affairs-Agentur)



… “ Eine orchestrierte Kampagne, kombiniert mit 
der Methode des Agenda-Settings schafft die 
Aufmerksamkeit und den „gesellschaftlichen 
Nährboden“, um politisches Handeln für Ihr 
spezifisches Anliegen zu beeinflussen….“

(Auszug aus einer Imagebroschüre einer beliebigen public-affairs-Agentur)



… „Kernbotschaften und Argumentationsketten 
der Kampagne werden unter dem gezielten Einsatz 
von Begrifflichkeiten entwickelt (strategische 
Semantik). Studien und Umfragen können diese 
Arbeit unterstützen“ ….

(Auszug aus einer Imagebroschüre einer beliebigen public-affairs-Agentur)



„….. Der Agenda-Setting-Prozess erfolgt in der 
Regel in zwei Phasen. In der ersten Phase wird ein 
Thema durch die Beeinflussung der Medienagenda 
auf die öffentliche Tagesordnung gesetzt …..“

„ … In der zweiten Phase profitieren andere 
Kommunikationsinstrumente (z.B. Pressearbeit, TV, 
Radio, Talkshows, Veranstaltungen) davon, dass die 
Öffentlichkeit, bzw. die Zielgruppe an einem 
bestimmten Thema interessiert ist……“

(Auszug aus einer Imagebroschüre einer beliebigen public-affairs-Agentur)



…. Wenn der thematische „Nährboden“ durch 
PR-Arbeit bereitet ist, können die Instrumente 
des Kommunikationsorchesters umso effizienter 
zum Einsatz kommen. Durch das abgestimmte 
„Einschlagen kommunikativer Pflöcke“ wird die 
thematische Deutungshoheit erlangt…….“

(Auszug aus einer Imagebroschüre einer beliebigen public-affairs-Agentur)



Zeit-Artikel 2005 zur Arbeitsweise der INSM:

„Sie setzt alles daran, Stimmungen zu 
verstärken oder zu drehen und medialen 
Druck zu erzeugen. 

Wer am Ende die Herrschaft in einer Debatte 
erringt, dem winkt der höchste Preis – eine 
Politik nach seinem Gusto.“



11 x

6 x

10 x

EE-Vertreter 4 x in 
Gruppensitzungen

SC Unterbickelsheim gegen 
FC Bayern ….



EEG Novelle 2014:
•Hauptkostentreiber EEG-Paradoxon bleibt

•Teuerste Energieform (Offshore) gepusht 

•Günstigste Energieformen gedeckelt

•Industrierabatte (40 Euro/Jahr f. Verbr.) bleiben

•Eigenverbrauchsabgabe PV > 10 kWp bringt nur 
ca. 50 cent/JAHR ! Einsparung f. Privathaushalt

•Kraftwerkseigenverbrauch unbelastet

•Für Energiegenossenschaften werden 
rückwirkend selbst Bestandsanlagen gefährdet!

=> Verbraucherentlastung ?





Tipp google: 

„Vom Hoffnungsträger 
zum Sündenbock – top
50 Solar Experts“

Detaillierte Hintergrundinfos mit vielen Quellen und Grafiken



Danke für Ihre 
Aufmerksamkeit ☺



• Unabhängige Endkundenberatung
• Machbarkeitsanalysen
• Eigenverbrauchsanalysen
• Verschattungsanalysen
• Planungen, Ausschreibungen
• Endabnahmen
• Monitoring Fremdanlagen
• Fehleranalysen bestehender Anlagen
• Gutachter (IHK und TÜV)
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